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ABSTRAK

Kajian berkenaan pemaparan iklan produk kecantikan sejak dahulu lagi telah membuktikan
bahawa keinginan wanita untuk memiliki kulit cerah dan cantik telah berakar umbi dan dipupuk
berdekad lamanya dan terus berkembang menjadi piawai kecantikan yang dibentuk dan
diperkuatkan oleh institusi media massa. Berdasarkan kepercayaan popular, kulit cerah dan
cantik biasanya dikaitkan dengan status dan kedudukan sosial yang lebih tinggi. Hal ini
memupuk prioriti untuk seseorang wanita memiliki kulit cerah untuk mencapai standard cantik.
Untuk memahami isu ini dengan lebih baik, analisis kandungan kualitatif ke atas lima sampel
iklan majalah produk pencerahan kulit telah dijalankan. Kajian ini ingin melihat apakah
kandungan sedemikian boleh menyumbang kepada pemaparan yang membentuk pemikiran
dan mendorong perlakuan wanita untuk memiliki kulit putih yang cantik. lklan produk
pencerahan kulit ini diterbitkan dalam majalah wanita berbahasa Inggeris di Malaysia.
Beberapa tema telah dikenalpasti oleh para penyelidik. Tumpuan dalam sampel kajian diberi
kepada imej dan teks yang digunakan bersama produk ini untuk menarik perhatian pembaca
melalui maklumat dan paparan produk tersebut. Dapatan kajian ini merumuskan bahawa iklan
dalam media massa telah membentuk persepsi kecantikan ‘ideal' dalam kalangan wanita
melalui penggunaan simbolik dalam imej dan teks.
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